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Regras Oficiais para um concurso interno destinado a todos os funcionarios para apresentarem
ideias para o “Carro do Futuro - 2025”. Geragdo de ideias que resultem de sugestdes,
reclamacdes, desejos, etc. (ndo de solu¢des, como comparado com o WIN Global).
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Regras Oficiais do Concurso Carro do Futuro 2025 da Magna International
NAO E NECESSARIA QUALQUER COMPRA OU PAGAMENTO PARA PARTICIPAR OU GANHAR.

O Concurso Carro do Futuro da Magna International (o “Concurso”) é patrocinado pela Magna
International Inc. (“Patrocinador”). O Concurso é regulado por estas regras oficiais (“Regras Oficiais”). Ao
participar no Concurso, todos os concorrentes, conforme definido abaixo, aceitam cumprir estas Regras
Oficiais, incluindo todos os requisitos de elegibilidade, confirmam e concordam que todos os resultados
do Concurso, conforme determinado pelo Patrocinador e seus agentes, sdao definitivos em todos os
aspectos. O Concurso esta sujeito a todas as leis e regulamentos federais, estaduais e locais e é nulo
onde for proibido por lei.

ELEGIBILIDADE

O Concurso esta aberto a todos os funcionarios da Magna incluindo os funciondrios regulares ativos em
tempo integral, funciondrios em meio periodo e funcionarios contratados a nivel mundial
(“Concorrentes”). Apenas estes funcionarios descritos individualmente poderdo participar no Concurso;
as participagdes em equipe ndo sdo elegiveis. Os funcionarios podem inserir mais de uma (1) inscrigdo,
mas ndo podem exceder as cinco (5) inscri¢bes. Cada inscri¢do individual no Concurso deve incluir uma
descrigdo por escrito (até 500 palavras) e pode incluir até seis arquivos de midia. Os arquivos de midia
poderdo incluir imagens, videos (dois minutos ou menos), clips de som (dois minutos ou menos) e
sketches. Os formatos de video aceitos incluem: .mov, .mp4, .wmv e videos Vine. Para submeter um
video, deverd carrega-lo para o You Tube e enviar o link com a submissdo (ndo é possivel carregar os
videos diretamente para a pagina da internet de videos da Magna). O tamanho aceitavel de arquivos de
imagem, sketches, etc. ndo deve exceder os 15MB por arquivo zipado. Estes arquivos podem ser
carregados diretamente no processo de inscricdo. Para efeito destas Regras Oficiais, um concorrente
individual sera referido como um “concorrente”. Todos os concorrentes no Concurso concordam que o
Concurso é controlado pelas leis dos Estados Unidos da América.

PERIODO DE INSCRICAO

O periodo de inscricdo comeca no dia 16 de margo de 2015 e termina no dia 22 de maio de 2015. Todas
as inscricGes (também aqui referidas como “participagdes”) devem ser recebidas antes do final do prazo
para inscricdo. O Patrocinador se reserva o direito de prorrogar ou reduzir o periodo de submissdo sem
aviso prévio.

Os concorrentes concedem ao Patrocinador permissdo para contata-los utilizando a informacdo
fornecida no formuldrio de participagdo no concurso, incluindo o nome, endereco, endereco de e-mail e
numero de telefone do concorrente.

COMO PARTICIPAR

Os concorrentes devem submeter as participacdes ao Concurso através de e-mail (enviando a sua
participacdo para Innovation@magna.com) ou online (visitando a pagina de internet
www.magna.com/EmployeeContest2015 ou MagNET/R&D. Cada concorrente deve preencher todos os
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campos obrigatdrios no formuldrio de participacdo e aceitar as Regras Oficiais para participar no
Concurso. Todos as participacdes DEVEM respeitar as seguintes diretrizes de submissao definidas:

(1) Descricdo por escrito com até 500 palavras

(2) Seis arquivos de midia permitidos por submissdo. E permitido escolher qualquer
uma das seguintes opgdes: video (2 minutos ou menos para o YouTube), clip de som
(2 minutos ou menos), sketches e fotos (ndo devem exceder os 15MB por arquivo

zip).
CRITERIOS ADICIONAIS

A participagao do concorrente deve demonstrar o seu conceito do carro 2025. O concorrente ira criar
um problema real do veiculo com as suas ideias. O Patrocinador estd procurando ideias criativas que
derivam de problemas, reclamacdes, desejos (ndo necessariamente de solu¢des de engenharia e/ou
requisitos técnicos sobre como implementar a ideia).

Todas as participa¢des devem cumprir com os seguintes requisitos listados:

(i) N3o devem violar ou infringir os direitos dos outros incluindo, sem limitacGes, patentes,
marcas registradas, segredos empresariais, direitos autorais, direito de publicidade,
privacidade ou outros direitos de propriedade (consultar a Se¢do “Garantia” abaixo para
mais informacoes);

(i) N3o devem ser ilegais, ameacadoras, abusivas, ofensivas, difamatdrias, caluniosas,
enganadoras, fraudulentas, invasoras da privacidade de outros, tortuosas ou conter
descricbes explicitas ou graficas, atos sexuais ou conter outros conteldos que sejam
censuraveis pelo Patrocinador;

(iii) N3do devem vitimizar, assediar, degradar ou intimidar um individuo ou grupo de individuos
com base na religido, sexo, orientacdo sexual, raca, etnia, idade ou deficiéncia;

(iv) Devem cumprir com as condi¢des destas Regras Oficiais;

(v) N3do devem conter propaganda nem solicitagdes ndo associadas ao Patrocinador; e

(vi) N3do devem conter registros musicais, imagens, conteidos ou outros elementos que sejam

propriedade de terceiros sem mencionar a fonte.

A lista anterior ndo pretende ser exaustiva. Se uma participacdo incluir qualquer um dos elementos
proibidos acima mencionados ou for considerada pelo Patrocinador ou Jurados, por qualquer razdo,
como sendo ofensiva, obscena ou inadequada para visualizacdo publica, a participacdo sera
desqualificada juntamente com o concorrente que a submeteu.

As participacGes serdo consideradas nulas se estiverem parcial ou totalmente incompletas, conterem
virus, forem forjadas ou tiverem sido mecanicamente reproduzidas ou obtidas através de fraude ou
roubo.
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ESCOLHA DO VENCEDOR
12 Etapa

As avaliacOes terdo inicio no dia 5 de junho de 2015, e selecionardo dez (10) semifinalistas. As avaliaces
serdo realizadas por uma banca de jurados selecionado pelo Patrocinador. A equipe utilizard ird-utitizar
os seguintes critérios subjetivos para selecionar os semifinalistas para a 22 Etapa.

e Novas tendéncias
e Viabilidade
e Principais potenciais beneficios para os clientes da Magna

22 Etapa

As avaliagOes terdo inicio no dia 12 de junho de 2015 e selecionardo os cinco (5) finalistas. As avaliagdes
serdo realizadas por uma banca de jurados selecionado pelo Patrocinador e utilizardo os mesmos
critérios da 12 Etapa.

Fase de Projeto

Os cinco (5) finalistas devem participar na Fase de Projeto do Concurso. Os finalistas da Fase de Projeto
formarao equipes com os Projetistas Industriais da Magna para criarem sketches, meios visuais ou
outros meios entre os dias 15 de junho de 2015 e 22 de junho de 2015. Os finalistas apresentardo as
suas ideias para uma banca de jurados numa breve apresentagdo utilizando os seus sketches, modelos
e/ou midia para explicarem o seu conceito.

Os fornecedores utilizados pelos concorrentes e aprovados por Swamy Kotagiri, Responsavel de
Tecnologia da Magna, serdo considerados elegiveis de Merchandising aceitaveis para reembolso pelo
Patrocinador. Contudo, o Patrocinador ndo é responsdvel por outras despesas adicionais (extras)
incorridas pelos concorrentes devido a participacdo no Concurso e ndo devolvera quaisquer materiais
adicionais submetidos ao Concurso.

32 Etapa

Os cinco (5) finalistas serdo contatados através de e-mail logo apds a Fase de Projeto. Cada concorrente
finalista serd convidado a participar nas finais do Concurso designadas como TechTank. Apenas os
finalistas que tenham participado na Fase de Projeto e completado totalmente o Concurso, poderdo
receber os prémios.

Os cinco (5) finalistas apresentarao as suas ideias no TechTank em Troy, Michigan, em frente a uma
banca de jurados. E requerida uma breve apresentacéo utilizando sketches, modelos e/ou midia para
explicar o conceito. Apds cada apresentagao, seguir-se-a um curto periodo de perguntas e respostas. A
data do evento TechTank é 16 de julho de 2015 e estd sujeita a alteracGes por decisdo exclusiva do
Patrocinador.

Critérios:
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e Impacto potencial da ideia e, se continua cumprindo com os critérios das 12 e 22 Etapas
e Se a apresentacdo foi clara e concisa
e Se o conceito do projeto foi retratado visualmente

Os Jurados escolherdo trés (3) vencedores com base nos resultados da pontuac¢do no TechTank.

Caso exista uma disputa em relacdo a identidade de um potencial vencedor, este serd considerado como
sendo o proprietdrio autorizado da conta do endereco de e-mail submetido no formuldrio de
participacdo. Todos os concorrentes sdo responsaveis por monitorar as suas contas de e-mail para
notificagcao de convite e recepgdo de outras comunicagdes relativas ao Concurso. Se o Patrocinador nao
conseguir contatar um potencial finalista no prazo de sete (7) dias, utilizando a informagdo de contato
submetida no formuldrio de participagdo, esse potencial finalista devera ser desqualificado do Concurso,
e, como alternativa, serd selecionado outro concorrente semifinalista para substituir o finalista
desqualificado na segunda etapa.

Apds solicitagdao do Patrocinador, os finalistas concorrentes devem rever e assinar uma autorizacdao de
Utilizacdo da Imagem, autorizacdo de Utilizagdo de Video / Midia, Formulario de Aceitacdo do Prémio e
outros documentos. Se um potencial vencedor ndo cumprir estas Regras Oficiais, esse potencial
vencedor serd desqualificado.

PREMIOS:
Os concorrentes vencedores poderao receber os seguintes prémios:

Grande Prémio: Um (1) vencedor receberd $6,000 USD (deduzidos os impostos*) conforme os termos e
condigGes especificados pelo Patrocinador e jurados designados pelo mesmo. Apenas um (1) funciondrio
da Magna recebera o grande prémio.

Segundos classificados: Dois (2) vencedores receberdo $2,000 USD (deduzidos os impostos*) cada um,
conforme os termos e condi¢les especificados pelo Patrocinador e pelos jurados designados pelo
mesmo. Apenas dois (2) funcionarios da Magna receberdo os prémios de segundos classificados
(segundo e terceiro colocados).

*As despesas adicionais, impostos e todos os outros custos e despesas ndo especificamente listados
como parte de um prémio nestas Regras Oficiais e que possam ser associados ao prémio, aceitagao,
recebimento e utilizacdo de parte ou da totalidade do prémio ganho, sdo exclusivamente da
responsabilidade do respectivo concorrente vencedor do prémio. TODOS OS IMPOSTOS FEDERAIS,
ESTADUAIS E LOCAIS ASSOCIADOS AO RECEBIMENTO OU UTILIZACAO DE QUALQUER PREMIO SAO
EXCLUSIVAMENTE DA RESPONSABILIDADE DO CONCORRENTE VENCEDOR.

LIMITACOES ADICIONAIS

Os prémios ndo sao transferiveis. Ndo é permitida a substituicdo dos prémios.
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O Patrocinador e seus associados, empresas subsididrias, funcionarios, agentes e representantes nao
sdo responsaveis por erros tipograficos ou outros contidos na oferta ou na administracdao do Concurso,
incluindo, mas nao estando limitado, erros de impressao ou publicacdo destas Regras Oficiais, selecdo e
anuncio de qualquer vencedor ou distribuicdo de qualquer prémio.

Qualquer tentativa para afetar o Concurso ou o funcionamento do Concurso é ilegal e esta sujeita a uma
possivel acdo legal por parte do Patrocinador. O Patrocinador se reserva o direito de terminar,
suspender ou alterar o Concurso, sem aviso prévio e por qualquer razao, incluindo, sem limitacdo, se o
Patrocinador determinar que o Concurso ndao pode decorrer conforme planejado ou se um virus, falha,
adultera¢do ou intervengdao ndo autorizada, falha técnica ou outra causa fora do controle do
Patrocinador, corromper a administracdo, seguranca, equidade, integridade ou funcionamento correto
do Concurso. Caso ocorra uma adultera¢do ou interven¢do nado autorizada, o Patrocinador se reserva o
direito de anular as participa¢gdes suspeitas. O Patrocinador e suas respectivas associadas, empresas
subsididrias, funcionarios, agentes e representantes, e fornecedores da rede telefénica ou de servigos,
ndo sdo responsaveis pela transcricdo incorreta ou imprecisa da informagao das participagdes, nem por
qualquer erro humano, avaria técnica, perda ou atraso na transmissdo de dados, omissoes,
interrupgdes, eliminagdao, falha das linhas ou avarias nas redes telefénicas, equipamento de
computadores ou software, incapacidade de acesso a qualquer site da internet ou servigo online ou
outro erro qualquer, humano ou outros.

DIREITOS DE PROPRIEDADE INTELECTUAL E GARANTIA
Garantia

Ao participar no Concurso, o concorrente garante e demonstra que a participacdo que submeteu,
incluindo a descricdo por escrito e os arquivos de midia, € um trabalho original seu, criado e registrado
pelo préprio, ndo foi anteriormente publicado, ndo venceu nenhum prémio ou distincdo anteriores, que
o concorrente é proprietario ou controla todos os direitos de propriedade intelectual da participacdo
(incluindo, sem limitacdo, os direitos nas fotografias, musica, clips de video ou escrita) e que os arquivos
de midia submetidos pelo concorrente ndo violam qualquer lei, regulamento ou direitos de terceiros,
incluindo, mas ndo estando limitados, os direitos de autor, marca registrada, patente, publicidade e/ou
privacidade. Se forem utilizadas fotos, videos e/ou outros materiais de terceiros, devera ser mencionada
a fonte. Devera compreender que a submissdao de um video que tenha direitos de autor, seja uma marca
registrada ou patenteada por outros, ou sujeito a direitos de outros, fard com que o concorrente
responsavel esteja sujeito a a¢des legais tomadas pelo proprietario dos direitos legais contidos nessa
participacgao.

Propriedade Intelectual

Ao submeter uma participagdo ao Concurso, quer seja uma participacdo vencedora ou ndo, o
concorrente concede ao Patrocinador o direito, sem limitacdo, de visualizar a submissdo online e em
qualquer midia atualmente conhecido ou posteriormente desenvolvido. Em seguida, o concorrente
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concorda conceder ao Patrocinador todos os direitos de propriedade, reproducdo e utilizacdo da
submissdo, incluindo sem limitacdo, a descricdo por escrito, e todos os arquivos de midia e ideias
expressas no ambito das mesmas, para qualquer propdsito sem compensacao ou outras permissoes,
incluindo, mas ndo limitado, a um direito irrevogdvel e perpétuo, livre de direitos e a nivel mundial, em
todas as es midias (conhecidas atualmente ou posteriormente desenvolvidas) para atribuir, licenga
(incluindo o direito de conceder direitos e licencgas a terceiros na competicdo), utilizacdo, publicacdo,
edicdo, adaptacdo, modificacdo, alteracao, reproducao, distribuicdo, divulgacado, visualizacao, direitos de
autor, criacdo de trabalhos derivados ou explorar a submissdo de utilizacdo comercial e ndo comercial e
sem compensagdo para o concorrente. Ao participar do Concurso, os concorrentes concordam também
em assinar toda a documentagdo necessdria que possa ser requerida pelo Patrocinador para fazer uso
dos direitos aqui concedidos.

O Patrocinador ndo se responsabilizara por um concorrente na comercializagdo de ideias que tenham
sido independentemente desenvolvidas com a utilizagdo da submissao do concorrente. O Patrocinador
possui todos os direitos do conceito do concorrente assim que a ideia do conceito seja submetida como
uma participagao no Concurso. Assim, se o conceito do concorrente passar pelo desenvolvimento do
produto, o Patrocinador NAO é obrigado a pagar, reconhecer ou permitir qualquer contribui¢do para a
utilizagdo comercial do conceito do concorrente. E da responsabilidade exclusiva do Patrocinador utilizar
o concorrente no processo de desenvolvimento do produto.

INDENIZAGAO E LIMITACAO DA RESPONSABILIDADE

AO PARTICIPAR NO CONCURSO, OS CONCORRENTES ACEITAM INDENIZAR E ISENTAR O
PATROCINADOR, SEUS ASSOCIADOS, ENTIDADES RELACIONADAS, EMPRESAS SUBSIDIARIAS,
ADMINISTRADORES, AGENCIAS DE PUBLICIDADE E PROMOCIONAIS E TODOS OS RESPECTIVOS
RESPONSAVEIS, DIRETORES, PESSOAL, FUNCIONARIOS, REPRESENTANTES E AGENTES DE TODAS AS
RESPONSABILIDADES, DANOS, PERDAS OU FERIMENTOS, INCLUINDO, SEM LIMITAGAO, DANOS
MATERIAIS, MORTE OU FERIMENTOS CORPORAIS (SEJA DEVIDO A NEGLIGENCIA OU OUTROS),
RESULTANDO PARCIAL OU TOTALMENTE, DIRETA OU INDIRETAMENTE, DA PARTICIPACAO DO
CONCORRENTE NO CONCURSO, QUALQUER CONCURSO RELACIONADO E/OU ATIVIDADE
RELACIONADA COM VIAGENS, E/OU OUTRAS PARTICIPACOES EM ATIVIDADES RELACIONADAS
COM CONCURSOS E A ACEITACAO, UTILIZACAO OU MA UTILIZAGCAO DE QUALQUER PREMIO QUE
POSSA TER VENCIDO. O PATROCINADOR E SUAS MATRIZES, ASSOCIADAS, ENTIDADES
RELACIONADAS E EMPRESAS SUBSIDIARIAS NAO EFETUAM GARANTIAS, EXPRESSAS OU
IMPLICITAS, SOBRE A CONDICAO, ADEQUACAO OU COMERCIALIZACAO DO PREMIO. O
PATROCINADOR E SUAS SUBSIDIARIAS, ASSOCIADAS, ENTIDADES RELACIONADAS, AGENCIAS DE
PUBLICIDADE E PROMOCIONAIS, E TODOS OS SEUS RESPECTIVOS RESPONSAVEIS, DIRETORES,
FUNCIONARIOS, PESSOAL, REPRESENTANTES E AGENTES REJEITAM EXPRESSAMENTE QUALQUER
RESPONSABILIDADE QUE OCORRA DEVIDO OU RELACIONADO COM O CONCURSO, INCLUINDO
DANOS EM SISTEMAS DE COMPUTADORES RESULTANTES DO ACESSO OU DESCARREGAMENTO DE
INFORMAGAO OU MATERIAIS LIGADOS AO CONCURSO.
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NULIDADE

A nulidade ou inexequibilidade de gqualquer disposicao destas Regras Oficiais ndo deve afetar a
validade ou exequibilidade de qualquer outra disposicdao. No caso de uma disposicao ser considerada
invdlida ou inexequivel ou ilegal, estas Regras Oficiais devem permanecer em vigor e devem ser
entendidas de acordo com os termos como se a disposicdo invalida ou ilegal ndo estivesse aqui
incluida. Os titulos e subtitulos sdo utilizados nestas Regras Oficiais apenas para referéncia e ndo
devem ser considerados como afetando de alguma maneira o significado ou intencdo destas Regras
Oficiais ou de qualguer provisdo. As Regras Oficiais ndo podem ser modificadas ou alteradas de
maneira_nenhuma, exceto se for determinado por escrito por um representante autorizado do
Patrocinador.

LEGISLACAO APLICAVEL

Todos os assuntos e questdes relativos a construcdo, validade, interpretacdo e aplicabilidade destas
Regras Oficiais ou direitos e obrigacdes entre o concorrente e o Patrocinador ligados ao Concurso,
devem ser controlados e entendidos de acordo com as leis internas do Estado de Michigan, incluindo
as disposicdes processuais sem afetar qualquer escolha de lei ou de conflitos de leis ou disposicdes
gue poderiam causar a aplicacdo de leis de outros estados ou jurisdicées.

PUBLICIDADE

Ao participar, cada concorrente concede ao Patrocinador permissdo para utilizar o seu nome,
apreciagdes ou comentdrios por questdes de publicidade sem pagamento de consideragbes gerais,
exceto onde proibido por lei.

PATROCINADOR DO CONCURSO

Este Concurso é patrocinado por:
Magna International, 750 Tower Drive, Mailcode 7000, Troy, MI 48098

O Concurso pode ser terminado por vontade exclusive do Patrocinador.

O Patrocinador ndo é responsavel por qualquer informacdo incorreta ou imprecisa, quer seja causada
pelos usudrios do site da internet quer por qualquer equipamento ou programacao associados ou
utilizados no concurso.

LISTA DE VENCEDORES

Para obter os nomes dos vencedores, devera enviar um e-mail para Tracy Fuerst
tracy.fuerst@magna.com com o assunto “Carro do Futuro 2025 - Vencedores”. Caso contrdrio, os
vencedores do Concurso serdo notificados através dos canais de comunicacdo internos incluindo o
MagNET e o boletim informativo Magna People.



